PATENTE

Vom Schutz und Klau

geistigen Eigentums

In der Schweiz, die oft als besonders sicherheitsliebend wahrgenommen wird, geht man noch zu nachlas-
sig mit dem Thema des geistigen Eigentums um. Oft wird erst reagiert, wenn Probleme auftauchen — dann

ist es aber meist zu spét.

TEXT MELANIE KOLLBRUNNER

Mit dem geistigen Eigentum ist das
so eine Sache: Arger und Unkosten
konnten mit einfachen Mitteln verhin-
dert werden - trotzdem tun dies noch
immer viel zu wenige. Man stelle sich
folgendes Szenario vor: Herr Beispiel
verkauft seit Jahren seine Himbeeren
in einer Verpackung, die nicht nur
gut aussieht, sondern sich als dusserst
zweckmaissig erwiesen hat, weil die
Beeren darin nicht zerquetscht wer-
den und somit auch nicht so schnell
verschimmeln. Das hat ihm iiber die
Jahre hinweg zu einem Marktvorteil
und guten Geschiften verholfen. Als
seine Frau mit einem Korbchen Him-
beeren der Konkurrenz heimkommt,
merkt Herr Beispiel das erst auf den
zweiten Blick, weil man ihm die Ver-
packung nachgemacht hat. Seinen
grossen Frust versteht die Frau gut,
nur kann man leider nichts gegen die
Kopiererei mehr unternehmen, wie
der Schwager ihr erklirt hat.

SCHUTZ IST GUNSTIGER, ALS MAN
DENKT

Mit ihrer Erfahrung sind die beiden
hierzulande in guter Gesellschaft,

vielen anderen konnte dasselbe wi-.

derfaliren: Gerade mal ein Drittel der
Schweizer KMU schiitzen sich vor

Missbrauch, wie unterschiedliche Stu-'

dien gezeigt haben. Dabei ist es gar
nicht so aufwindig und teuer, eine Er-
findung zum Patent anzumelden, eine
Marke registrieren zu lassen oder ein
Design zu hinterlassen: Die Gebiihren,
um eine Marke fiir die ersten zehn
Jahre zu schiitzen, betragen beispiels-
weise 550 Franken, eine Patentanmel-
dung kostet einige hundert Franken.
Die Beratung bei einem Patentanwalt
oder die Ausdehnung des Schutzes auf
andere Linder fithrt dann zu hoheren
Kosten.

Ein Patent schiitzt technische Exfin-
dungen vor Nachahmungen Dritter.

Patentiert werden sollten Erzeugnisse
und Herstellungsverfahren. Wahrend
zwanzig Jahren bestimmt dann der
Erfinder, ob er die Rechte an der Nut-
zung lizenzieren oder auch verkaufen
mochte.

Allerdings bedeutet dies, dass er
die Erfindung offenlegen muss, eine
Tatsache, denen manche aus dem Weg
gehen mochten und sich zum Schutz
fir die Geheimhaltung ihrer Erfin-
dung entscheiden. In diesem Fall ist es
wichtig, sich ahnliche Entwicklungen

“in derselben Zeit vor Augen zu fith-

ren: Wenn ein anderer die gleiche Idee
hatte und sie schiitzt, dann verdient er
das Geld damit und der Erste hat das
Nachsehen. :
Mitnutzen kann er die Erfindung,

wenn er sie vorab beispielsweise in .

einer Fachzeitschrift verdffentlicht
hat, in diesem Fall kann der Konkur-
rent kein Patent anmelden, weil seine
Erfindung bereits existiert. Das ist ge-

nerell ein wichtiger Punkt: Wenn man

sich fiirr ein Patent entscheidet, darf
man die Offentlichkeit nicht im Vor-
feld mit dem Produkt oder dem Ver-
fahren konfrontiert haben — sonst gilt

es nicht mehr als neu.

Es gibt auch Fille, in denen ein
Patent nicht moglich ist: So kann eine
blosse Entdeckung, eine wissenschaft-
liche Theorie, eine Therapiemethode
oder eine Lehrstrategie
nicht patentiert werden.
Zudem finden sich Situ-
ationen, in denen sich
eine Patentierung nicht
lohnt, so zum Beispiel
im Falle sehr kurzer
Produktzyklen, die tech-
nisch womaoglich bereits
veraltet sind, bis das Pa-
tent erteilt ist.

Logos und Produk-
te- oder Firmennamen
schiitzt man, indem sie
als Marke eingetragen
werden. Eine Marke kann auch ge-
handelt und genau wie ein Patent li-
zenziert oder verkauft werden.

Moéchte man eine kreative neue
Gestaltung schiitzen, so kann man
ein Design hinterlegen, sodass sie
dem Designrecht unterliegt. Ein De-
sign kann dabei eine Etikette oder das
Muster einer Oberflache sein, es kann

Vorsichtiger Um-
gang mit geistigem
Eigentum spart Zeit,
Geld und Nerven.”’

aber auch die Form eines Produkts be-
treffen. Der Inhaber des Schutzrechts
kann Dritten Nutzungsrechte erteilen
oder verkaufen, wie im Falle eines Pa-
tents oder einer Marke.

Nicht alles muss geschiitzt werden:
Kiinstlerische Werke sind automatisch
durch das Urheberrecht geschiitzt. Es
umfasst beispielsweise den Schutz von
Bildern oder einem Lied, aber auch
von Texten aller Art. Das Urheber-
recht schiitzt zwar den formulierten
Text, nicht aber die Idee. Nur das
Sprachwerk ist gesichert. Wenn also
jemand Einblick in einen Businessplan
hat und dessen Idee umsetzt, kann die-
ser nicht darauf behaftet werden.

Als Texte verstehen sich im urhe-
berrechtlichen Sinn also nicht nur lite-
rarische Texte wie ein Gedicht oder ein
Roman, auch ein Werbetext etwa ist
urheberrechtlich geschiitzt. Der Urhe-
ber ist auch dann der Autor, wenn der
Text als Arbeitnehmer verfasst wurde

— es sei denn, ein
Arbeitsvertrag hat
den  Sachverhalt
speziell  geregelt.
Wer ein Dokument
also nutzen oder
weiterverbreiten
will, der braucht
" dazu eine Erlaub-
nis. Aber auch im
Falle einer Erlaub-
nis ist Vorsicht ge-
boten: Man sollte
sich versichern, ob
die Person, die ei-
nem die Rechte gibt, tatsichlich auch
Inhaberin derselben ist. Verletzungen
des Urheberrechts konnen tragende
Folgen haben: Im schlimmsten Fall
miissen Produkte vom Markt genom-
men und Schadenersatz bezahlt wer-
den. Ein vor- und umsichtiger Um-
gang mit geistigem Eigentum spart
Zeit, Geld und Nerven.
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